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ESCUELA DE EDUCACIÓN MEDIA Nº 9 “JUSTO JOSÉ DE URQUIZA”

PROGRAMA DE EXAMEN

CULTURA Y COMUNICACIÓN

1º AÑO / POLIMODAL

RESOLUCIÓN 4625/98 (cursado hasta diciembre de 2003)

CONTENIDOS

CULTURA Y ENTORNO

El espacio social y personal. Lengua. Pensamiento. Percepción. Relación entre la lengua y la percepción. El contexto particular como condicionante de la cultura. Influencia del medio natural, arquitectónico y urbano. El objeto cultural y el contexto. El objeto cultural como signo de identidad. La identidad territorial como bien cultural. Identidad y apropiación. Pérdida y conquista. La identidad en la historia. La propiedad territorial como contexto cultural. Usurpación. Formas de colonización. Reconquista o pérdida de los signos de identidad. Sincretismo cultural.

IDENTIDAD E IMAGEN CULTURAL

La identidad. Reconocimiento de las extensiones de la cultura: el arte, la filosofía, la religión, la organización social, el objeto cultural. Diferenciación e hibridez cultural. El concepto de tiempo como variable de identificación, Los sistemas de comunicación como señas de identificación regionales e históricas. La palabra escrita y la imagen como variables culturales paradigmáticas. Los sistemas de representación en el arte como paradigmas de cultura. Relaciones espaciales y jerarquía. La perspectiva. La representación oriental. La figura humana y su percepción. Historia de la escritura. Su evolución. Historia del soporte de la escritura. El origen de la imprenta. Influencia y evolución.

COMUNICACIÓN INSTITUCIONAL

El sistema de comunicación y la cultura. La comunicación humana. Comunicación interpersonal. Comunicación grupal. Medios para la comunicación grupal: hablada, escrita, por imagen fija, por imagen móvil. El producto de cultura en el sistema de comunicación. Signos y símbolos en la comunicación. Origen y evolución. La semiología y el objeto cultural. Sintaxis, semántica y pragmática del signo cultural. Connotados y denotados del signo. Identidad e imagen de las corporaciones (banderas, uniformes, escudos, himnos, otros). Los gremios medievales. La marca de identidad en la empresas. Identidad corporativa. El productor de comunicación. Los medios. Los intérpretes (audiencias o públicos) de comunicación. Evolución del alcance social de la comunicación. Comunicación masiva. Persuasión, información y prohibición en la comunicación. La telecomunicación. Evolución gráfica y multiplicación de los medios gráficos. Estilos y públicos. La televisión. Evolución. El lenguaje televisivo como fenómeno cultural. La computarización (digitalización) de la comunicación.

La pantalla: el nuevo soporte. Impacto cultural de la televisión. Los nuevos medios y mercados. La red (Internet). El fenómeno comunicacional. Usuarios y mensajes. Alcances. Los espectadores multimediales como fenómeno cultural. La multicultura y las culturas regionales.
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RECOMENDACIONES

El alumno que deba rendir la asignatura debe:

· Presentarse a la mesa examinadora el día y la hora estipulada.

· Presentarse con documento de identidad.

· Presentarse con la carpeta y demás material utilizado en clases.

· Conocer todos los temas del presente programa (no se toma sólo lo dado en clase, se toma todo el programa).

· Preparar un tema para iniciar el examen.

